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Od zarania:) WSR najwiekszym kapitalem
byli ludzie. Ci, ktorzy na poczatku lat 90-ch
zaczynali u nas nauke byli absolutnie wyjat-
kowi. Razem wyrabywalismy ksztalty pol-
skiego rynku reklamy. Razem, dostownie,
stawiali$my $ciany, skrecalismy lawki, or-
ganizowali$émy kampanie spoleczne.

Pamietam jak z Wojtkiem Dagielem poje-
chali$my po pieluchy dla dzieci niepelno-
sprawnych: wypakowany pod dach bus
nie chciat sie domknagd... ,Przytrzymaj te
pieluchy reka” - mowie do niego - ,a ja za-
mkne drzwi”. Przytrzymat a ja zamkng-
tem... Wariactwo!

Uzywali$my wowczas dos¢ kontrowersyj-
nego sloganu: ,,Glupoli nie przyjmujemy”.
Watpie, ze to za jego sprawa, ale szkota
pelna byla otwartych gléw, pelnych pasji
i rado$ci tworzenia. Z czasem Stawek
Wojtkowski i Matgorzata Batldowska mieli
na mnie coraz wiekszy wplyw i hasta staly
sie bardziej utadzone.

Najglupsze jakie pamietam to: ,Zawdd
gwarantowany”. Polski jezyk jest magicz-
ny i zawsze podpowiada ukryte znaczenia.
To byta komunikacyjna wpadka potaczona
z kolejna przeprowadzka - tym razem
z Wytworni Filmowej Czotdwka na Ursy-
néw. Kompletna masakra.

Potem byly: ,Wyjatkowym badz” - to haslo
szczegllnie przypadlo do gustu dziewczy-
nom:). ,Zostan specjalista, zdobadZz prace”
miato pokaza¢ praktyczny wymiar nauki ale
jako$ ,nie siadlo”. Wreszcie za czasow
Agnieszki Gniotek pojawily sie ,Kreatywny
narybek”, , Pracownici Kreatywni”, , Wylegar-
nia pomyslow” i uzywane do dzi$ ,Zapylanie
umystow” z nie$miertelnymi pszczétkami.

Za czasOw obowiazkowej stuzby wojsko-
wej do szkoly zapisywalo sie wielu mio-
dziencéw ,niezdolnych do walki”. To dla
nich powstal najsmieszniejszy moim zda-
niem plakat z zoliezami za eRKeMem
i hasto: ,Nauczymy cie trafia¢ do ludzi”.

7 Gosia Klimkiewicz stworzyliémy ponad
dwadzie$cia komikséw z hastami typu:
,RODb co kochasz i zarabiaj pienigdze” albo
,U nas sam dokonujesz wyboru”. Potem
porwaly ja wielkie korporacje i znéw mu-
sialem szukac grafika. Na szczescie na po-
ktadzie byt wowczas Cezary Szulc. Gdy
byta trwoga bieglem do niego.

Wielu pominglem: Belina Czechowicza,
Lukasza Traczyka, Agate Lusse, Adriana Na-
pidrkowskiego. Dzi$ znow fakomie wygladam

wariata, ktory chcialby ze mna pracowac.

Artur Waczko
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NOWE SPECJALIZACJE
W WSR
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llu stuchaczy zdobyto zawodowe przygotowanie
WS R W L I ‘ Z B A‘ H w murach WSR w ciggu 20 lat? Infografike na ten
temat przygotowat wyktadowca WSR Mateusz Stryjecki,

dotaczajac przy okazji kilka ciekawych informacji:

Prawie 7000 zapylonych umystéw!

Srednio ok. 348 zapylonych umystow rocznie

0_mImlmlmlmlmlmlmlmlmlmlmlmlwlmlmlmlmImlm

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
W pierwszym roku dziatalnosci WSR przyjeto 161 stuchaczy. PézZniej byto juz tylko lepiej. Aktualnie jest to w sumie 6719 stuchaczy. Ciekawe, co przyniosa lata nastepne?

Pan (jak na razie) wiecej. Zapraszamy Panéw!

Badania naukowedw amerykariskich wykazaty, ze w ciggu dwudziestu lat dziatalnosci WSR

NAJCZESTSZE wigkszo$¢ populacji stuchaczy stanowity Panie. Czyzby logo WSR przewidywato ten scenariusz? NAICZESTSZE

IMIONA PAN Proporcje kolordw wydaja sie podobne. No - chyba jednak nie... IMIONA PANOW

Anna 468 Piotr 391
Agnieszka 242 Pawet 266
Katarzyna 239 Michat 265
Joanna 231 @ Marcin 245
Magdalena 188 Tomasz 142
Marta ] Maciej 134
Karolina 90 Adam 90
Dorota 13 Kamil 64
Paulina 47 Przemystaw a4
Parycja 30 Imiona, ktdre najrzadziej wystepowaty w historii szkoty (ale pojawity sie co najmniej raz): Sebastian i3

PANOWIE: Arnold, Btazej, Bozydar, Ernest, Erwin, Florian, Gniewomir, Olin, Roch, Wawrzyniec
PANIE: Apolonia, Blanka, Delfina, Gracja, Letitia, Roksana, Samanta, Stawomira, Taida, Zoja

Tylko Warszawa? Alez nie. Cata Polska!
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51% stuchaczy to osoby przyjezdzajace spoza stolicy.
10% z nich mieszka w duzych (wojewddzkich) miastach.
Wktérych regionach kraju WSR jest najpopularniejsza?
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RISTORIA
WARSZAWSKIEJ
SZKOLY REKLAMY

Idea szkoly reklamy z prawdziwego zda-
rzenia, pierwszej w Polsce, narodzita sie
jeszcze w 1993 roku. Szkola zostata po-
wotana do istnienia jako Policealne Stu-
dium Reklamy Handlowej z inicjatywy
grupy kilku os6b skupionych wokét Artu-
ra Waczko, jej zalozyciela, gltéwnego po-
mystodawcy i ideologa. Organem zalozy-
cielskim szkoly byla Fundacja Przeciw
Obojetnosci Na Rzecz dzieci Specjalnej
Troski, ktéra oprocz szkoly prowadzila
takze ozywiong dziatalno$¢ charytatywna.
Pierwsza siedzibg szkoly byly pomiesz-
czenia na IV, V i VI pietrze budynku przy
ul. Smulikowskiego 4A, wynajmowanie od
ZNP. Tu, w marcu 1994 roku, odbyly sie
pierwsze zajecia.

W semestrze wiosenno-letnim roku szkol-
nego 1993/94 w szkole bylo... 16 stu-
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chaczy podzielonych na dwie grupy. To
byli prawdziwi pionierzy, protagonisci
WSR, a przy tym wyjatkowi zapalency, kto-
rzy nie tylko brali udzial w zajeciach, ale
tez czesto angazowali sie w budowanie
i organizacje szkoly od podstaw (remonty
pomieszczen, budowanie tawek i mebli,
pozyskiwanie sprzetéw, prace porzadko-
we). Pierwsza ksiege sluchaczy szkoly
otwieraja nastepujace nazwiska m. in. Mak
gorzaty baldowskiej i Mai Zwolskiej, ktore
sg w istocie wspotzatozycielkami WSR.

Potgczone sily dyrekcji, wykladowcéw
i sluchaczy przyniosly szybko efekty pro-
mocyjne. W kolejnym semestrze stucha-
czy w szKkole bylo juz 161. W 1995 roku
szkota uzyskuje uprawnienia szkoly pu-
blicznej do ksztalcenia w zawodzie Tech-
nik handlowiec. Nie istnial wowczas

=lecie
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w Polsce oficjalnie Zaden zawod zwigzany
bezposrednio z reklama, a to wlasnie m.
in. z inicjatywy szkoly powstanie w ciagu
nastepnych kilku lat najpierw specjalno$¢
,Reklama” (dodana do Technika handlow-
ca), a pozniej nowy zawdd: Technik orga-
nizacji reklamy.

Szkota od poczatku nastawiona byta na
przekazywanie nie tylko wiedzy, ale
przede wszystkim praktycznych umiejet-
nosci, czego skutkiem byto m. in. urucho-
mienie w szkole juz od pierwszego roku
istnienia trzech specjalizacji. Ich nazwy to:
Reklama telewizyjna (kilka lat pdzniej
przeksztalcona w Realizacje filmowa i tele-
wizyjng), Strategia reklamy (p6Zniej: Stra-
tegia reklamy i public relations) oraz Stu-
dio grafiki. Ta ostatnia specjalizacja stata
sie wkrétce ,lokomotyws” szkoly, a jej
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RISTORIA WSR

adepci stanowia dzi$ mniej wiecej potowe
wszystkich absolwentéw. Stata sie ona tak-
ze powodem nawigzania, a pozZniej zacie-
$nienia wspolpracy z warszawska ASP,
dzieki ktérej z kolei znalazt sie w szkole
prof. Ksawery Piwocki - nieoceniony
przyjaciel, mentor, doradca programowy,
wspomagajacy jej dzialalno$¢ od dzis.
Mniej wiecej w tym samym czasie (1996
rok) zaczyna kariere wyktadowcy w szko-

POCZET
DYREKTOROW WSR

ANNA KOZINSKA
(1993-1994)

DARIUSZ OSTROWSKI
(1994-1995)

MAJA ZWOLSKA
(1995-2000)

PAWEL BIALEK
(2000-2001)

KARINA BANASZKIEWICZ
(2001-2002)

EWA GRUZEWSKA-KWIECIEN
(2002-2012)

StAWOMIR WOJTKOWSKI
(2012-...)

le Stawomir Wojtkowski, posta¢, ktéra
odegra w jej historii niemala role, zreszta
obecny dyrektor WSR.

Kultowymi wykladowcami w najstarszym
okresie istnienia szkoly byli: Jedrzej Sta-
nistawek (wyktadowca filozofii i etyki za-
wodowej, imponujacy wnikliwym umy-
stem i skrupulatnym, drobiazgowym, sfor-
malizowanym podej$ciem do zajec i zali-
czen), prof. Stanistaw Kué$mierski (ne-
stor polskiego marketingu, autor ksiazki
»Reklama jest sztuka”) i prof. Kazimierz
Niemczycki, prowadzacy zajecia z Ekono-
mii i zaliczajacy je zawsze wszystkim
w skali do 1 (ndst.) do 2 (dop.), a ocene
3 (dst.) stawiajacy raz na Kkilka lat, za to
chetnie opowiadajacy na zajeciach o Dolly
Parton, muzyce country, kowbojach i we-
sternach. Waznym wyktadowca byt Prze-
mek Mlynczyk, wieczny prezes Fundacji
(wiecznie) mtodego Kina, bez ktorego za-
je¢ filmowych trudno byloby wyobrazi¢
sobie specjalizacje TV.

W 1996 roku do trzech specjalizacji re-
alizowanych w szkole dolacza czwarta:
Fotografia reklamowa. Merytoryczng
i programowg opieka otacza ja od poczat-
kow jej istnienia az do dzi$ dr Zbigniew
Tomaszczuk, ktdrego wszystkim znaja-
cym sie choé troche na fotografii nie
trzeba przedstawia¢. Znaczaca role od-
grywajg w tworzeniu podstaw sukcesu

-lecie

wiész

tej specjalizacji Szymon Kobusinski
(uznany fotograf, wlasciciel studia Bank
wspolpracujacy ze szkola do dzi$) oraz
Michal Zagérny, ulubieniec mlodziezy,
prowadzacy na luzie na wskros praktycz-
ne zajecia, sam niewiele wowczas starszy
od swoich uczniow, za to juz wziety prak-
tyk ze sporym do$wiadczeniem.

Powstanie nowej specjalizacji zbiega sie
w czasie ze zmiang siedziby szkoly, ktérg
na dwa kolejne lata staje sie kilka budyn-
kow (w tym studio filmowe) i spora cze$é
terenu Owczesnej Wytworni Filmowej
Czolowka, mieszczacej sie na Mokotowie,
przy al. Lotnikéw 1. Dzieki dobrej infra-
strukturze, dopracowanemu programowi
i swoistej modzie na naszg szkole rozwija-
ja sie wowczas wszystkie specjalizacje
i tryby ksztalcenia. Jest to czas, w ktérym
szKkota staje sie znana w calej Polsce, a licz-
ba stuchaczy spoza Warszawy i wojewddz-
twa mazowieckiego staje sie naprawde
liczna. Rodzi sie w zwiazku z tym potrzeba
nadania szkole nazwy o zwiekszonym po-
tencjale promocyjnym. Tak w 1997 roku
powstaje Warszawska Szkota Reklamy,
czyli nazwa marketingowa, ktéra identyfi-
kuje nas do dzi$ i zapewne po wsze czasy.

W charakterze wykladowcow pracuje
wowczas w szkole Kkilka niezapomnia-
nych postaci informatykéw: Karol Gor-
don (profesjonalista ze stoickim dystan-
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AISTORIA WSR.

Nazwa szkoty Nauczane zawody / specjalizacje

1994-1997 - Technik handlowiec, trzy specjalizacje: Strategia reklamy,
Studio grafiki, Reklama telewizyjna

Policealne Studium
Reklamy Handlowej

dzienny, (oraz do
2003 sobotnio-
niedzielny

i zaoczny) 1997-2004 - Technik handlowiec, cztery specjalizacje: Strategia reklamy

i public relations, Studio grafiki, Realizacja filmowa i telewizyjna, Fotografia

reklamowa

2003-2014 - Technik organizacji reklamy, cztery specjalizacje: Strategia
reklamy i public relations, Studio grafiki, Realizacja filmowa i telewizyjna,
Fotografia reklamowa

2012-... Asystent kierownika produkcji filmowej i telewizyjnej,
dwie specjalizacje: Strategia reklamy i public relations, Realizacja filmowa
i telewizyjna

2003-2014 - Technik organizacji reklamy, cztery specjalizacje: Strategia
reklamy i public relations, Studio grafiki, Realizacja filmowa i telewizyjna,

Warszawska
Akademia Reklamy,

zaoczny

Fotografii i Filmu

Niepubliczne
Policealne Studium
Plastyczne —
Warszawska Szkota
Reklamy

dzienny
i sobotnio-
niedzielny

sem do zycia), Katarzyna Borek (pierw-
sza informatyczka w historii WSR), a tak-
ze Oskar Dobkowski (kolejny ulubie-
niec mlodziezy majacy z nig fantastyczne
relacje, niestety juz dzi$ niezyjacy). War-
to tez wymieni¢ Adama Sledanskiego,
do dzi$ wspominanego przez wielu absol-
wentéw nauczyciela Promocji, ktory
uczyt w szkole przez potowe jej obecnej
historii, a takze majaca niewiele krétszy
staz dr Anne Batko z Krakowa, ktérej
ksiazka o marketingu ukazala sie nakta-
dem WSR i stanowita przez kilka lat co$
w rodzaju podrecznika do tego przedmio-
tu. Specjalizacje filmowa rozkrecaja wow-
czas Wojciech Sawa (rezyser realizuja-
cy filmy w Polsce i w Ameryce) i biatoru-
sko-polski scenarzysta Robert Mirski,
a ulubionymi lektorami jezyka angiel-
skiego i hiszpanskiego sa Aleksandra
Sempruch i Pawel Bialek (poZniej
przez rok dyrektor szkoty). Zaczyna nato-
miast dopiero wspotprace z WSR, dzi$
czwarty stazem wykladowca w naszej
szkole, przez wiele lat jej ostoja i ikona,
Tomasz Syrowatko, potrafigcy jak nikt
inny przybliza¢ ciekawie i przystepnie
zdawaloby sie nudne problemy zwigzane
z gospodarka, przedsiebiorczoscig czy
ekonomika przedsiebiorstw.

Fotografia reklamowa

2012-...- Asystent kierownika produkcji filmowej i telewizyjnej,
dwie specjalizacje: Strategia reklamy i public relations, Realizacja filmowa

i telewizyjna

2012-2015 - Plastyk dwie specjalizacje: Studio grafiki (Reklama wizualna)

i Fotografia reklamowa

2014-... 1. Plastyk 2. siedem specjalizacji: Projektowanie graficzne,
Multimedia, Fotografia artystyczna i reklamowa, Realizacja filmowa

i telewizyjna, Realizacje intermedialne, Animacja, Wizaz i charakteryzacja
(czytaj o specjalizacjach na str. 7)

W 1998 roku pada naborowy rekord - do
szkoly zapisuje sie 512 oséb! A byt to
okres, w ktérym grupy dzienne mialy wie-
cej stuchaczy niz sobotnio-niedzielne i po-
potudniowe razem wrziete. Grupy majace
zajecia w weekendy spotykaly sie co ty-
dzien, pomyst na grupy pracujace co dwa
tygodnie dopiero powoli sie rodzi. W cia-
gu nastepnych dwoch lat (1999-2000)
nastgpia istotne przeksztalcenia sposobow
ksztatcenia i liczby godzin zaje¢ edukacyj-
nych realizowanych w szkole. Powstang
grupy zaoczne, ktére powoli wypra naj-
pierw sobotnio-niedzielne, a pdzniej takze
popotudniowe.

W miedzyczasie szkota drugi raz zmienia
siedzibe przenoszac sie tym razem na Ur-
synow, z ktora to dzielnica zwigze sie na
diugie lata i z ktora bedzie do$¢ silnie ko-
jarzona. Jest tu zreszta do dzis$ jedyna pla-
cowka edukacyjng o charakterze zawodo-
wym. Przy ul. Indiry Gandhi 11 Warszaw-
ska Szkota Reklamy funkcjonuje do kolej-
nego przelomowego w jej historii, 2001
roku. Wowczas nastapila ostatnia jak na
razie przeprowadzka szkoly - do budynku
SM Na skraju, mieszczacego sie przy ul.
Szolc-Rogozinskiego 3. Wkroétce podjeto
dwie wazne decyzje. Pierwsza byla zmia-

na personalna - na stanowisko dyrektora
szkoly, jak sie okazalo na dlugie lata (re-
kord w dtugoéci urzedowania na tym sta-
nowisku dyrektora) powotano Ewa Gru-
zewska-Kwiecien (rekord), ktérej do-
$wiadczenie w zarzadzaniu o$wiata bar-
dzo sie szkole przydato nie tylko w okre-
sie transformacji $r6Jedng z decyzji strate-
gicznych podjetych w pierwszych latach
funkcjonowania w nowej siedzibie byto po-
wolanie w ramach struktur WSR War-
szawskiej Akademii Reklamy, Fotografii
i Filmu, Policealnego Studium Zawodowe-
go dla Dorostych (2003 rok), ktéra prze-
jeta pod wzgledem formalnym nauczanie
w trybie zaocznym.

W tym czasie w szkole pracowato wielu
wspaniatych wykladowcéw: Magda Ro-
bak, Jarek Kwiatek, Barbara Smi-
grodzka, Jakub Budzynski i Monika
Waraxa, natomiast wspolprace ze szkotg
dopiero zaczynali Ewa Kotowska i Ma-
rek Sioma.

Lata 2004-2008 to lata stabilnego wzro-
stu nie tylko liczby shuchaczy, ale takze po-
zycji szkoly na rynku edukacyjnym
i w branzy reklamowej. Pierwsza (udana)
reforma szkolnictwa zawodowego powodu-

n -lecie
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RISTORIA WSR

SIEDZIBY
WARSZAWSKIET
SZKOLY REKLAMY

1994-1996

UL. SMULIKOWSKIEGO 4A
SRODMIESCIE-POWISLE

Julian Smulikowski (1880-1934) - na-
uczyciel, lider Zwiazku Nauczycielstwa
Polskiego, posel na sejm w II RP, wier-
ny zolierz marszalka Pilsudskiego;
w jego nekrologu napisano, ze w Zyciu
przyswiecala mu idea, zeby obok woj-
ska uzbrojonego w karabiny i armaty,
dzialala w Polsce druga armia - nauczy-
cielstwo, dobrze wyksztalcone i uzbro-
jone w ducha obywatelskiego.

1996-1998

AL. LOTNIKOW 1

MOKOTOW

Polskie lotnictwo ma wiele zastug tech-
nicznych (szczegdlnie w dwudziestole-
ciu miedzywojennym), a polscy lotnicy -
takze bojowych (szczegdlnie w czasie II
wojny); lotnictwo jest dziedzing, ktéra
od czas6w prob pierwszego wzbicia sie

w powietrze az do epoki bezzalogowych
samolotow ponaddzwiekowych nie-
zmiennie porusza i fascynuje ludzka
wyobraznie.

1998-2001

UL. GANDHI 11

URSYNOW

Indira Gandhi (1917-1984) - indyjska
polityk, wieloletnia premier Indii, w ple-
biscycie BBC z 1999 roku uznana zosta-
ta za Kobiete Tysigclecia; twierdzita m.
in. Ze ,,wolnos¢ nie znaczy, ze mozna po-
ruszac sie po niewlasciwej stronie uli-
cy” oraz ze ,miec trudne zZycie - to przy-
wilej”.

10[0)

UL. SZOLC-ROGOZINSKIEGO 3
URSYNOW

Stefan Szolc-Rogozinski (1861-1896) -
polski podréznik, badacz Afryki;
w 1882 roku za czarny tuzurek, cylin-
der i trzy skrzynki dzinu kupit wyspe
Mondoleh, potozZong u wybrzezy Kame-
runu, zatozyt tam pozniej polskg kolo-
nie, ktora niestety - ze wzgledu na przy-
bycie Brytyjczykéw i Niemcow - prze-
trwala tylko 2 lata.

2ZJAZDOWNIK

je, ze dotychczasowe prace dyplomowe (i
ich obrony) zastepuja egzaminy zewnetrz-
ne potwierdzajace kwalifikacje zawodowe,
nadzorowane przez Okregowa Komisje Eg-
zaminacyjna w Warszawie. Od 2006 roku
wiedze i umiejetnosci naszych absolwen-
tow weryfikuje zobiektywizowany system.
Mimo znacznych modyfikacji obowiazuja-
cych programéw nauczania dokonywanych
przez nasza szkole (programy autorskie
i eksperymentalne), stuchacze WSR uzy-
skuja bardzo dobre, Zeby nie powiedzied re-
kordowo wysokie, wyniki w skali kraju.
W zawodzie Technik organizacji reklamy
nasze szkoly uzyskuja zdawalnos¢ od 85%
do 96% (zaleznie od rocznika).

W latach 2008-2011 szkota przezywa
okres prosperity. Stabilna sytuacja finan-
sowa i duza liczba stuchaczy pozwalajg na
realizacje wielu inicjatyw, wérdéd ktorych
nalezy wymieni¢ powotanie Szkoly Wiza-
zu i Charakteryzacji (czytaj na str 21),
Polskiego Muzeum Reklamy (czytaj na
str 23), kupno oérodka wypoczynkowego
w Miedzybrodziu Bialskim czy... urucho-
mienie wlasnego przedszkola (4 Stonie -
www.4slonie.com). Jest takze czas rozsze-
rzania trwajacej do dzi$ wspdlpracy z licz-
nymi mediami nie tylko branZowymi w ra-
mach patronatéw, organizacjami branzo-
wymi (m. in. Stowarzyszeniem Komunika-
cji Marketingowej SAR), udziatu i nagrod
stuchaczy w niezliczonych konkursach
branzowych (m. in. Polskim Festiwalu Re-
klamy), a takze wielu dziatan o charakte-
rze wspierajacych inne organizacje.

Szczegdlnie istotny jest rok 2009, w ktd-
rym nastepujg dwa wydarzenia. Zwolany
zostaje pierwszy w historii szkoly zjazd ab-
solwentow (w klubie Arco), na ktory przy-
bywaja dawni stuchacze wszystkich rocz-
nikéw, trybéw i specjalizacji z réznych
stron Polski i $wiata. W tym tez roku WSR
nawigzuje wspolprace z Wyzsza Szkolg
Teologiczno-Humanistyczng w Podkowie
Le$nej, co sprawia, Zze w ramach Instytutu
Mediéw i Nauk Spotecznych, realizujac in-
dywidualny tok studiéw, kolejne roczniki
absolwentéw WSR mogg odbywac - w mu-
rach swojej ulubionej szkoly - wyzsze stu-
dia licencjackie z zakresu dziennikarstwa.

W roku 2011 ogloszona zostaje druga
(nieudana) reforma szkolnictwa zawodo-
wego, w ramach ktérej zostaje zlikwido-
wanych wiele zawodéw, natomiast Tech-
nik organizacji reklamy - wbrew opiniom
specjalistow i protestom naszego srodowi-
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ska - zostaje przeniesiony do nauczania
wylacznie na poziomie technikum. Dla
Warszawskiej Szkoly Reklamy jest to im-
puls do realizacji dziatan, o ktérych mysle-
lisSmy od dawna, mianowicie uczynienia
z naszej placowki szkoly o charakterze
bardziej artystycznym. W 2012 roku
w ramach struktur WSR powolane zostaje
do zycia Niepubliczne Policealne Studium
Plastyczne - Warszawska Szkota Reklamy,
ktére niecaly rok pdzniej uzyskuje upraw-
nienia szkoly publicznej i patronat Mini-
sterstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowe-
go. Z formalnego punktu widzenia nowa
szkota odwotuje sie oczywiscie do tradycji
specjalizacji artystycznych (grafiki, foto-
grafii i filmu) obecnych w WSR od poczat-
ku istnienia, nie tylko umozliwiajac cia-
gloé¢ ksztalcenia w tych dziedzinach, ale
takze otwierajac sie na nowe kierunki.

W konczacym sie whasnie roku szkolnym
2013/14 Warszawska Szkota Reklamy,
zgodnie ze swojg misja praktycznej nauki
zawodu oraz rozwijania pasji, talentow i za-
interesowan stuchaczy, prowadzac kilka
placéwek o r6znym charakterze, realizuje
z rozmachem ksztalcenie w zawodach Pla-
styk (specjalno$ci: Reklama wizualna oraz
Fotografia) oraz Asystent kierownika pro-
dukcji filmowej i telewizyjnej. Jednak juz
nowy rok szkolny 2014/15 przyniesie
ekscytujace zmiany, ktére polegaja przede
wszystkim na wprowadzeniu nowych spe-
cjalizacji (czytaj na str 7). Zaczyna sie zu-
pelie nowy rozdzial w historii szkoly,
w ktéry chcemy wejé¢ z rozmachem. Wy-
zwaniem nie tylko dla kadry zarzadzajacej
i wykladowej, ale takze dzialu marketingu
jest prowadzenie i skuteczne promowanie
az dziewieciu (w miejsce istniejacych ,od
zawsze” czterech) specjalizacji. Peli za-
patlu przystepujemy do realizacji tego za-
dania.

Jednak przygotowujac zupelie nowy roz-
dzial w historii WSR, zatrzymajmy sie jesz-
cze na chwile. Witajcie na Il Zjezdzie
Absolwentow! Spojrzmy z duma, ale tez
refleksja i - nie wstydzmy sie tego stowa -
nostalgia w przeszto$¢é. Odnéwmy kontak-
ty, odéwiezmy relacje osobowe, przyjaciel-
skie, kolezenskie, mistrzowskie, profesjo-
nalne. Wyciagajac wnioski z historycz-
nych sukceséw, licznych wspanialych
chwil i mitych wydarzen (a takze porazek,
ktore przeciez takze nas nie ominely) za-
czerpnijmy site do dalszej pracy.

Staw Wojtkowski
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NOWE SPECJALIZACJE
W WARSZAWSKIET SZKOLE

REKLAMY

Od poczatku swego istnienia WSR realizu-
je nauke w specjalizacjach i poprzez spe-
cjalizacje. Wynika to z przekonania, Ze na
rynku pracy w branzy reklamowej (ale
takze medialnej, projektowej, fotograficz-
no-filmowej) tatwiej i sprawniej poruszajg
sie osoby posiadajace konkretne, wyspe-
cjalizowane umiejetnosci praktyczne i spe-
cjalistyczng wiedze z danej dziedziny.
Przez 20 lat w szkole istnialy cztery spe-
cjalizacje: Grafika, Fotografia, Film i Stra-
tegia reklamy. Nadszed} jednak czas na
zmiany, ktore wymusit rozwdj rynku me-
diéw i reklamy, zaréwno w zakresie wy-
magan stawianych mtodym adeptom re-
klamy i sztuk projektowych, jak réwniez
szybkiego rozwoju technologicznego.

Poczawszy o roku szkolnego 2014/15
w Warszawskiej Szkole Reklamy nauka
bedzie sie odbywac¢ w 9 roznych specjali-
zacjach. Beda to:

. Projektowanie graficzne

. Multimedia (nowos¢)

. Fotografia artystyczna i reklamowa
. Realizacja filmowa i telewizyjna

. Produkcja filmowa i telewizyjna

. Realizacje intermedialne (nowos¢)
. Animacja (nowo$¢)

. Wizaz i charakteryzacja

. Strategia reklamy i public relations

CRXNS U W=

PROJEKTOWANIE
GRAFICZNE [PG]

Specjalizacja graficzna obejmuje zagadnie-
nia z zakresu grafiki komputerowej
i warsztatowej. Wybierajac projektowanie
graficzne, zdobedziesz wiedze o kolorze
i kompozycji, poglebisz swoja wrazliwo$¢
estetyczna. Na warsztatach rysunkowych,
malarskich oraz rzezbiarskich rozwiniesz
umiejetno$ci manualne. WSR ma propozy-
cje rozwoju zaréwno dla kreatorow reali-
zujacych wiasne projekty, jak i dla zapalo-

2 n -lecie
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nych maniakéw technik komputerowych
skupionych na adaptacji najnowszych
osiggnie¢ software’owych z tego zakresu.
Uczac sie w ramach tej specjalizacji, masz
szanse na stworzenie bogatego portfolio
projektow, ktore moze sie okazaé prze-
pustka do wymarzonej pracy w branzy re-
klamowej lub medialne;j.

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Grafikiem-freelancerem badZz w agencji
reklamowej, ilustratorem, art directorem,
grafikiem-redaktorem, grafikiem-kolor-
ysta, operatorem DTP lub grafikiem-tam-
aczem.

» UZYSKIWANY TYTUL ZAWODOWY: Plastyk,
specjalnoé¢: Techniki graficzne, specjali-
zacja: Projektowanie graficzne

MULTIMEDIA [M]

W ramach tej specjalizacji nabedziesz wie-
dze i umiejetnosci potrzebne do tworzenia
publikacji elektronicznych. Chcialbys$ pro-
jektowaé strony www, magazyny interneto-

WYWROCI SIE!

we, grafike do aplikacji, prezentacje? Do-
brze trafite$. Tutaj zapoznamy cie z nie-
zbednymi zagadnieniami z zakresu projek-
towania graficznego, kompozycji, typogra-
fii, teorii barwy. Nauczysz sie lub poglebisz
znajomos¢ obstugi programoéw komputero-
wych niezbednych w twojej przyszlej pracy,
takich jak Photoshop, Illustrator, InDesign
oraz pozostalych uzywanych w branzy. Na-
uka na tej specjalizacji pozwoli ci na stwo-
rzenie portfolio, dzieki ktéremu juz poszu-
kujac pierwszej pracy bedziesz mogt sie za-
prezentowac jako profesjonalny grafik spe-
cjalizujacy sie w projektowaniu na potrzeby
mediéw elektronicznych i audiowizualnych
(internet, kino, telewizja, elektroniczne no-
$niki outdoorowe).

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Grafikiem-freelancerem lub zatrudnio-
nym w agencji reklamowej czy studiu gra-
ficznym, specjalistg od web designu, pro-
jektantem www, grafikiem-kolorysta.

» UZYSKIWANY TYTUL ZAWODOWY: Plastyk,
specjalno$é: Techniki graficzne, specjali-
zacja: Publikacje multimedialne

JIWACZKO MOWIL CO INNEGO
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NOWE SPECJALIZACJIE W W9>\

FOTOGRAFIA
ARTYSTYCZNA
I REKLAMOWA [FOTO]

Wybierajac te specjalizacje, zdobedziesz
niezbedna wiedze z dziedziny fotografii,
ale przede wszystkim praktyczne umie-
jetnosci z tego zakresu. To wszystko pod
okiem specjalistow i fotograféw-prakt-
ykow, ktorzy z pasja i zaangazowaniem
wprowadza cie w $wiat sztuki, jaka jest fo-
tografia i podziela swoim doswiadcze-
niem. Uczac sie na tym kierunku stwo-
rzysz (lub wzbogacisz) swoje portfolio,
bedziesz miat okazje pokaza¢ swoje pra-
ce na wystawach organizowanych przez
WSR oraz odby¢ praktyki w jednej
z agencji lub studiéw fotograficznych
wspolpracujacych z Warszawska Szkota
Reklamy. W toku nauki szczegdlny na-
cisk ktadziemy na fotografie reklamowa
oraz jej zwiazki z fotografig kreacyjna, nie
zaniedbujac jednak innych klasycznych
tematéw fotograficznych (portret, moda,
dokument, reportaz).

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Fotografikiem! Pracujacym jako freelan-
cer czy w studiu fotograficznym, realizu-
jac sesje zgodne z wymaganiami klienta
lub wlasne projekty artystyczne czy doku-
mentalne.

» UZYSKIWANY TYTUL ZAWODOWY: Plastyk,
specjalno$¢é: Fotografia i film, specjaliza-
cja: Fotografia artystyczna

) \___PERSPEKTYWA!

REALIZACJA FILMOWA
I TELEWIZYINA [RTV]

Wybierajac specjalizacje filmowa w zakre-
sie realizacji, nauczysz sie tworzenia kon-
cepcji filmowej od scenariusza, przez za-
gadnienia zwigzane z organizacja produk-
cji, kosztorysem, prawami autorskimi, re-
Zyseria, praca z aktorem, operatorka, rezy-
seria dzwieku, montazem, az do zagadnien
dokumentacji i promocji dzieta filmowego.
Nacisk w tej specjalizacji ktadziemy jednak
na aspekty tworcze i artystyczne. Chodzi
tu przede wszystkim o umiejetno$¢ samo-
dzielnego kreowania utworu filmowego,
do czego niezbedna ci bedzie takze wiedza
z zakresu jezyka filmu, plastyczna (rysu-
nek, malarstwo, rzezba), techniczna i tech-
nologiczna. Poznasz tu od strony praktycz-
nej wszystkie elementy sprzetu filmowego,
dzwiekowego i o$wietleniowego, a takze
programu komputerowe wykorzystywane
wspotczesnie przy produkcjach filmo-
wych. Rozwiniesz sie wiec tworczo, ale tez
nauczysz sie realizowa¢ komercyijne zlece-
nia w ramach wszystkich wspoélczesnych
gatunkow filmowych.

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Samodzielnym lub pracujacym w zespole
tworca filmowym: scenarzysta, rezyse-
rem, operatorem, montazysta, realizato-
rem dzwieku w filmie

» UZYSKIWANY TYTUt ZAWODOWY: Plastyk,
specjalno$¢: Fotografia i film, specjaliza-
cja: Realizacja obrazu filmowego

MODEL!
TAK TRZYMAC!

PRODUKCJA FILMOWA
I TELEWIZYJINA [PTV]

Wybierajac specjalizacje filmowa w zakresie
produkcji, nauczysz sie tworzenia koncepcji
filmowej od scenariusza, przez zagadnienia
zwigzane z organizacja produkciji, kosztory-
sem, prawami autorskimi, rezyserig, pracg
z aktorem, operatorka, rezyseria dzwieku,
montazem, az do zagadnient dokumen-
tacji i promocji dziela filmowego.
Nacisk w tej specjalizacji ktadzie-
my jednak na aspekty organiza-
cyjne. Chodzi tu przede
wszystkim o umiejetnosci pro-
fesjonalnego przygotowania
produkcji na podstawie scena-
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riusza lub scenopisu,

W porozumieniu z rezyse-

rem i pozostalymi realizatora-
mi. Warsztaty realizowane
w trakcie nauki polegaja sporzadzaniu
planu produkgji i budzetu filmu, co z kolei wy-
maga takze praktyki w zakresie wyboru i an-
gazowania aktoréw i pracownikow, negocjo-
wania wynagrodzen i innych warunkéw umo-
Wy, przyjmowania wspolnie z rezyserem pla-
néw zdjeciowych, projektow dekoracji, ko-
stiumow, rekwizytow.

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Kierownikiem produkgji lub asystentem kie-
rownika produkcji wszelkiego rodzaju obra-
zow filmowych oraz form telewizyjnych

» UZYSKIWANY TYTUL ZAWODOWY: Asystent
kierownika produkcji filmowej i telewizyjnej
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REALIZACJE
INTERMEDIALNE [INT]

Ta specjalizacja to co$ dla tych, ktorzy nie
lubia ograniczen. Fascynuje cie fotogra-
fia, film, wideo, animacja? Tutaj nauczysz
sie integrowac rozne elementy komunika-
cji wizualnej i audiowizualnej. Swoje
umiejetnosci bedziesz mogt wykorzystac
w przy realizacji autorskich projektow ar-
tystycznych, jak réwniez podczas pracy
nad crossmedialnymi zleceniami komer-
cyjnymi. Uczac sie w tej specjalizacii,
poznasz mozliwo$ci nowoczesnych
technik i technologii do rejestra-
cji, edycji i emisji obrazu oraz

dzwieku i nabe-
dziesz  niezbedne
umiejetnosci technicz-
ne. Bedziesz umial $wia-
domie wykorzystywaé i laczyé
$rodki wyrazu wiasciwe dla réznych me-
diéw do realizacji wielopoziomowych za-
dan. Istota tej specjalizacji jest interdyscy-
plinarnos¢, niekonwencjonalno$c i ekspe-
rymentowanie.

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Artysta tworzacym przy uzyciu wielu roz-
nych mediéw, uniwersalnym twérca prze-
kazow i kampanii reklamowych zaréwno
mono- jak i intermedialnych

» UZYSKIWANY TYTUL ZAWODOWY: Plastyk,
specjalno$¢: Fotografia i film, specjaliza-
cja: Realizacje intermedialne

2JAZDOWNIK

/(OWE SPECJALIZACIE W WSR

ANIMACJA [A]

Wybierajac te specjalizacje, dowiesz sie
wszystkiego na temat tworzenia rucho-
mych obrazéw, a przede wszystkim be-
dziesz mial okazje wypréobowaé swoje
umiejetnos$ci w praktyce. Poznasz podsta-
wy technik animacji klasycznej: rysunko-
wej, kukietkowej, poklatkowej oraz kom-
puterowej w programach Flash, AfterEf-
fects, 3DSMax. Po zakoriczeniu nauki be-
dziesz posiadat portfolio, ktére pozwoli ci
juz przy poszukiwaniu pierwszej pracy za-
prezentowac sie jako kompetentny anima-
tor. Nieobce Ci bedzie rowniez zagadnie-
nie motion designu, czyli tworzenia czoto-
wek, tylowek, teledyskow i innych animo-
wanych elementéw produkcji telewizyj-
nych i filmowych, w tym szczegolnie efek-
tow specjalnych.

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Specjalistg od animacji 2D lub 3D w studiu
produkcyjnym badZ pracujacym jako fre-
elancer, specjalista od motion designu

» UZYSKIWANY TYTUL ZAWODOWY: Plastyk,
specjalnoé¢: Fotografia i film, specjaliza-
cja: Animacja filmowa

WIZAZ
I CHARAKTERYZACJA
(w1z]

W ramach tej specjalizacji pozyskasz wie-
dze z obszarow: teorii koloru, wlasciwosci
dziennego i sztucznego o$wietlenia, szero-
ko pojetej techniki makijazu, stylizacji
i modelowania wloséw, kreowania wlasne-
go wizerunku oraz wizerunku osob pu-
blicznych, psychologii zawodu, charakte-
ryzacji, historii sztuki i mody. Nauczysz sie
wykonania makijazu: epokowego, charak-
terystycznego, artystycznego, estradowe-
2o, telewizyjnego i filmowego. Bedziesz
takze uczestniczy¢ w zajeciach z body pa-
intingu, charakteryzacji filmowej i teatral-
nej oraz w warsztatach rysunkowych, ma-
larskich, rzezbiarskich i fotograficznych.
Oczywiscie istotne bedzie ¢wiczenie umie-
jetnosci nowoczesnych technik kompute-
rowych wykorzystywanych w zawodzie.

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Wizazysta/wizazystka, charakteryzato-
rem/charakteryzatorka
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» UZYSKIWANY TYTUE ZAWODOWY: Plastyk,
specjalnos¢: Techniki scenograficzne,
specjalizacja: Charakteryzacja i wizaz

STRATEGIA REKL-AMY
I PUBLIC RELATIONS
[SR]

Specjalizacja Strategia Reklamy i PR obej-
muje wiele obszaréw problematyki mar-
ketingowej: od badan rynku i planowania
produktu, przez budowanie strategii roz-
woju i ksztaltowania wizerunku marki, po
zarzadzanie sytuacja kryzysowa firmy i re-
dukcje dysonansu poznawczego jej klien-
téw. Najwazniejsze jest jednak planowa-
nie, budzetowanie, realizacja, koordynacja
i badanie skutecznosci kampanii reklamo-
wych oraz dziatan z zakresu public rela-
tions zgodnie z zaloZonymi celami. Po
ukonczeniu Strategii Reklamy i PR mo-
zesz znalez¢ zatrudnienie w agencjach pu-
blic relations, agencjach reklamowych, or-
ganizacjach non-profit, przedsiebior-
stwach wszystkich branz lub jednostkach
administracji publicznej, gdzie bedziesz
mial okazje kreowad, realizowac i rozli-
czaé strategie komunikacji i kampanie
promocyjne.

» KIM MOZNA ZOSTAC PO TEJ SPECJALIZACJI?
Strategiem reklamy, brand managerem,
specjalista PR, PR managerem, specjali-
sta do spraw promocji, specjalista do
spraw reklamy, specjalista do spraw wize-
runku, media planerem, accountem,
dziennikarzem wyspecjalizowanym w pi-
saniu o reklamie i w kontaktach ze $wia-
tem reklamy

» UZYSKIWANY TYTUL ZAWODOWY: Licencjat
na kierunku Dziennikarstwo, w specjalno-
$ci Strategia reklamy i PR.

» UWAGA! Nauka w tej specjalizacji odby-
wa sie jako 3-letnie zawodowe studia licen-
cjackie (warunkiem podjecia nauki jest
posiadanie $wiadectwa maturalnego lub
rozpoczecie nauki jako wolny stuchacz,
a po zdaniu matury zostanie pelopraw-
nym studentem z mozliwoscig zaliczenia
wczesniejszej nauki do toku studiéw) lub
jako zestaw trzech rocznych kurséw me-
nedzerskich stopnia ($wiadectwo matural-
ne nie jest wymagane). Nauka w tej spe-
cjalizacji jest drozsza, szczeg6ly na naszej
stronie internetowe;j.
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My tu hucznie $wietujemy 20-lecie Warszawskiej Szkoly Rekla-
my, a przeciez tak catkiem niedawno, bo zaledwie 5 lat temu, spo-
tkali$my sie po raz pierwszy w podobnym gronie, aby wspolnie
powspominaé i wypic za 15 pieknych lat istnienia WSR. Dlatego
cofnijmy sie na chwile w czasie i przypomnijmy jak to byto, gdy
codziennie lub co dwa tygodnie przekraczalicie progi naszej
szkoly Zadni wiedzy i nie tylko:). Pomoga nam w tym wyniki an-
kiety, ktéra podczas 1 Zjazdu Absolwentéw (klub Arco,
26/09/2009) wspanialomy$lnie czes¢ z Was dla nas wypelnita.

A c6z z tych ankiet interesujacego wynika? Prawie same pozy-
tywne rzeczy! Przede wszystkim, ze az 98% z absolwentow wspo-
mina Warszawska Szkote Reklamy co najmniej dobrze, z czego
wiekszo$¢ wspaniale! Sposérod ankietowanych tylko jedna osoba
stwierdzila, Ze byto tak sobie: (.

Jedna z absolwentek tak argumentowata swoj werdykt: , WSR to
najlepsza szkota. Z charakterem i osobowosciqg. Bardzo duzo wniosta
w moje zycie i rozwineta mi skrzydta. Dzigki za to z calego serca.”

Na liscie zalet, warto$ci i cech charakterystycznych dla WSR, za
ktore najbardziej ceniliScie nas i - mamy nadzieje - cenicie nadal,
znalazlo sie az pie¢ przymiotéw.

Jeden z absolwentow uznal, Ze ,, wigksz08¢ szkot tylko twierdzi, ze jg
(atmosfere) ma.” A my po prostu ja mamy:). Lubicie nas za to, ze
jest tu jak w rodzinie, kolezenisko, domowo, a takze nieskrepowa-
nie i fajnie. Co do wyktadowcdéw, to cenicie ich za ,zaangazowanie
w tematy i umiejetnosc porwania, ktora powodowata, ze wiedza sa-
ma wchodzita do glowy”. Program i plan zajec, czesto wszechstron-
ny i réznorodny, doceniacie z powodu ,mozliwosci chodzenia na
rozne zajecia, niezaleznie od specjalizacyi” oraz dlatego, ze ,zajecia
prowadzone sq w profesjonalny i konsekwentny sposéb”. Praktyczne
podejscie do nauki w WSR uzasadnia najlepiej nastepujaca wypo-
wiedz ,5 lat studiow nie daje tyle co 2 lata w tej szkole”.

Miedzyzdroje maja stynna Aleje Gwiazd, Wiladystawowo Aleje
Gwiazd Sportu, a Karpacz upamietnil dos¢ nietypowo himala-
istow. WSR zarazony coraz powszechniejszym hollywoodzkim
trendem moze pochwali¢ sie wlasna Galeria Kultowych Wykla-
dowcow.

—1ecle
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UCZESTNICY | ZJAZDU ABSOLWENTOW WSR, FOT. ANNA ZAKRZEWSKA

Oto kilka cytowanych absolwenckich wypowiedzi na temat
naszych Gwiazd:

o Stawku Wojtkowskim: , Umiejetnosc przekazania wiedzy z no-
watorskim podejsciem, ktorg wykorzystuje do dzis.” ,Pasja z jakg
prowadzi zajecia nie ma sobie rownych.” ,Za to, ze na wszystkich

zajeciach mu zalezato (przynajmniej takie sprawiat wrazenie).”

o Tomaszu Syrowatko: , Potrafit nauczy¢ ekonomii nawet mate-
matyczng analfabetke.” ,, Byt cool. Polubitam ekonomie.”

o Arturze Waczko: ,Artur zmusza’ wszystkich do siegania do
najglebszych zasobow kreatywnosci.”,Za wiedze i urok osobisty.”
o Cezarym Szulcu: , Byl wymagajgcy, mobilizowat do pracy, za-

wsze miat czas na korekty, potrafit zainspirowac.”,Cokolwiek pro-
wadzi, robi to w sadystycznie zajebisty sposob.”

o Zbigniewie Tomaszczuku: , Wspaniata osobowosc, potrafi za-
interesowac przedmiotem.” , Profesjonalista zaangazowany w prace
stuchaczy.”

o Szymonie Kobusinskim: ,Pomocny, dobrze przekazywat wie-
dze. Sympatyczny. Pozytywnie nastawiony.”

o Michale Buskiewiczu: , Poczucie humoru oraz cierpliwosé
w ttumaczeniu.”

I mily akcent na koniec, wskazujacy, ze nauka w Warszawskiej
Szkole Reklamy nie idzie w las, tylko w Was.

»WSR data mi duzq pewnosc¢ siebie i solidne podstawy.”,Nie bylo
trudno. Obecnie moge przebierac w ofertach dlatego, ze posiadam
rozbudowang siatke kontaktow oraz umiejetnosci.”

Itak trzymac:) Za wszystkie Wasze dobre, pelne Zyczliwos$ci, cen-
ne, ale i te mniej przychylne komentarze oraz uwagi wszystkim
absolwentom, ktorzy wzieli udziat w ankiecie I Zjazdu Absolwen-
toéw - bardzo dziekujemy!

[ds/sw]

W dawnych czasach, gdy ulice miast byly
pokryte konskimi kupami, a luksusowe li-
muzyny marki Warszawa napedzane byly
bimbrem, gdy pismo bylo znane tylko nie-
licznym kompanom zgrupowanym w to-
warzyskich klubach pomalowanych nie-
chlujnie czerwong farba, gdy wiadomo-
$ci podawano sobie jedynie z ust do
ust, po dokladnym ich przezuciu, a in-
formacje o istotnych wydarzeniach (np.
gdzie mozna dosta¢ limitowane Krzesiwa),
usitowano podawaé sobie z nie umytych
rak do brudnych rak, gdy radio w postaci
kartofla z wbita antenka, zanurzonego
w plynie koloru jasnej ochry, podawato ci-
chutko jedynie informacje o ilo$ci sznurka
do wiazania suchych badyli i to tylko
przez siedem minut dziennie itd. itp. etc.

W tych czasach wlasnie spotkali sie dwaj
koledzy. Nazwijmy ich A. i S. Méwia, a by¢
moze to nawet prawda - ginie to w mroku
dziejow i zatartych inskrypcji, do ktérych
nie mamy juz dostepu - byli i inni, niezna-
ni nam juz z imienia i pono¢ bylo ich 12.
W ich mniemaniu, ten otaczajacy ich wow-
czas $wiat byl nieciekawy, zapyzialy i nud-
ny po prostu. W catonocnych rozmowach
(noce juz byly) powoli zaczela sie krystali-
zowa¢ nowa idea obejmujaca swoim

2JAZDOWNIK

zasiegiem wszystko. Po prostu wszyst-
ko. Pracowicie zaczeli ten, wydawalo sie
kompletnie wowczas nierealny projekt
wdraza¢ w zycie. By co$ takiego, co$ tak
waznego, ogromnego, bo dotyczacego
przebudowy technicznej, spotecznej, poli-
tycznej, $wiadomosciowej, spotecznej,
a nawet intelektualnej i artystycznej, uda-
lo sie wcieli¢ w zZycie, nalezato zbudowac
jaka$ strukture organizacyjna, dobra¢ set-
ki wspdtpracownikow, ideg zarazi¢ milio-
ny ludzi (ludzie tez juz byli). Tak powstato
to stynne i historyczne, opisywane w ency-
klopediach i elementarzach na calym
$wiecie, ba, w calej galaktyce, przedsie-
wziecie, w skrdcie nazwane przez jego
tworcow - WSR.

Stwierdzamy dzi$, po uptywie tych 20 lat,
ze dzieki ich dziataniom i determinacji
zmienito sie wszystko. Powstaly miasta,
wsie, fabryki, cywilizacja. Dzieci wesolym
gwarem wypehily gmaszyska szkot i uni-
wersytetow, a kolorowe ruszajace sie ob-
razki kazdy z obywateli mial na wlasno$¢
w kazdej chwili i wszedzie, w torebce lub
kieszeni. A nad wszystkim uniosly sie ko-
lorowe samolociki, rakiety, ptaszki i balo-
niki ze znakami znanych marek. To oni -
A.iS. - sprawili, Ze ten ponury i smutny

-lecie

P

. 14 CZERWCA 2014

$wiat zakwitt w ciggu ostatnich 20 lat jak
panna mloda w dzien po swojej malzen-
skiej inicjacji. Ramg calego pomystu, tak
prostego, i dzisiaj juz banalnie oczywiste-
go, bylto odkrycie przez A. i S., Ze tajem-
nica wszystkiego tkwi po prostu
w sposobie i jakosci przekazywanych
informacji, w jej zapakowaniu, jej opako-
waniu i w jej odpakowaniu. Chwala, chwa-
fa, chwata!

[Jarzabek X]

BAJKA

XAWEREGO
NA 2O-LECIE
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REFLEKSJE WYKi:ADOWCOW\

ROZNORODNOSC BIOLOGICZNA

Kazdy z nas jest inny. Ksiezniczki z Bajki,
Wielcy Wodzowie Indian, Androidzi, Trzy
Swinki, Dziewczynki z zapatkami i wiele, wie-
le innych postaci z Zasiedmiogorogrodu. Kaz-
da z tych postaci rozwinie sie indywidualnie,
we wlasnym tempie i we wlasnym kierunku.
Najwieksza radoscia w pracy wykladowcy jest
obserwowanie tego rozwoju i jego réznorod-
nosci. Arcydzielo oddane w dniach zaliczen to
sprawa drugorzedna. W szkole stuchacz roz
wija nie tylko swoje umiejetnosci zawodowe,
ale réwniez swoja 0sobowose.

ARTYSTA JEST SAMOTNIKIEM, ALE NIKT
NIE ROZWINIE SIE SAM

Indywidualno$¢ grafika jest warto$cia, kto-
rej nie przelamie komercyjne podejécie.
Grafik ma za to szanse spotka¢ wspolpra-
cownika, kontrahenta, przyjaciela od otéw-
ka. Aby dojrzewac, trzeba spotka¢ oponen-
ta, wroga, przyjaciela lub wzér do naslado-
wania. Taka role pelni wyktadowca, kole-
dzy z grupy, autorzy podgladani na rynku
i w internecie. Zadaniem wyktadowcy jest
animowanie tych kontaktow.

STREAPTESE NA ZAJECIACH

Grafik nie jest artystg estradowym. Grafik jest
raczej dzikiem, pracujgcym w dziczej norze.
Moment, kiedy sie ujawnia, zazwyczaj przyno-
si rozczarowanie. Praca wyniesiona na $wiatlo
dzienne wydaje sie nieciekawa i obnazona
z Klimatu, ktérym grafik obdarzyt ja w studyj-
nym zaciszu. Pozbawiona komentarza jest
bezbronna i stremowana. Pokazywanie swo-
ich prac wobec wykladowcy i kolegéw to ob-
nazanie swojego wnetrza, poziomu wiedzy, in-
teligencji. Zadaniem wykladowcy jest pozba-
wienie sluchacza zawstydzenia. Stluchacz, aby
sie rozwija¢, musi by¢ bezwstydny.

KAZDY MA PRAWO DO DENNEJ PRACY
Zadaniem wykladowcy jest znalez¢ zalete i ko-
rzy$¢ we wszystkim, co robi student. Denna
praca to proba i do$wiadczenie. Znak, Ze nie-
ktérych rzeczy nie wolno: rozciagac czcionek,
bezkarnie zagryza¢ logo, dziataé bez pomy-
stu. Szkota to miejsce na denna prace. Wcho-
dzac w zycie zawodowe, sluchacz ma ten etap
juz za soba. Stuchacz, dopdki nie zrobi dennej
pracy sam lub nie zaobserwuje bledu kolegi,
nie bedzie wiedzial. Wyktadowca pozbawiony
dennych przykladéw nie jest wiarygodny.
Wazne, aby nie wytworzy¢ atmosfery wstydu
z powodu (nie) udanej proby.

TEAMY | WSPOLNA KOREKTA
Praca w grupach i parach jest bardzo waz-
na. Stuchacz uczy sie pracowac z kazdym,

2

co w przyszlej pracy etatowej jest bezcen-
ne - tam tez nie wybieramy sobie szefa ani
kolegi z biurka obok. Wspdlnie dbamy
o efekt i wynagrodzenie. Zadaniem shu-
chacza jest ustawienie swojej pozycji w te-
amie. Praca w szkolnej grupie to pierwsza
zawodowa ustawka. Z kolei praca w port-
folio podpisana kilkoma nazwiskami to
wazny sygnat dla przyszlego pracodawcy.
Stuchacze ucza sie wzajemnie na swoich
bledach. Je$li omawiamy prace wspdlnie
i wspolnie typujemy oceny, wytwarza sie
miedzy nami wieZ wzajemnej nauki, do-
$wiadczenia i docenienia. Denne prace na-
bieraja wowczas podwojnej wartosci,
a prace rewelacyjne - potrdjne;j.

ODPORNI NA WYKLADOWCE

Krytyka pracy grafika to jego chleb powsze-
dni. Chcac pracowac¢ w zawodzie, trzeba so-
bie z nig radzi¢. Wykladowca to pierwszy
marudny Klient, ktory kupuje prace za 3, 4+,
5, 6 ... albo nie kupuje jej wcale. Ustna obro-
na wiasnej pracy

LACZMY SIE W PARY,
CzyLl SAMOTNOSC

GRAFIKA

graficznej, umiejet-

no$¢ argumentowania i szuka-

nia kompromisu to wazna umie-

jetnos¢ zawodowa, ktéra zaowo-

cuje w pracy z klientem. Wykla-
dowca szczepi swoich shuchaczy.
Kazdy shuchacz rokuje. Zadaniem wy-
kladowcy jest udowodni¢ mlodemu cztowie-
kowi, ze szkola przygotuje go na sukces. Wy-
ktadowca musi znalez¢ w kazdym stuchaczu
jego droge zawodowa.

RYWALIZACJA: DOBRA CZY ZtA?

Dobra, jesli kazdy robi co innego. Kazdy
shuchacz jest postacia z innej bajki. Trzem
Swinkom nie kazemy sprzedawac zapatek,
a Zlemu Wilkowi nie kazemy pocatowad
ksiezniczki. Ostatni Mohikanin nie rzuci
warkocza z wiezy, a Shrek nie bedzie Mi-
strzem Polski w pilce noznej. Rywalizacja
z innymi jest zta. Rywalizacja z samym so-
ba jest rowna walka o postep i sukces.

()-lecie .
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PORTFOLIO | NOTES PELEN KONTAKTOW
Grafika mozna zabi¢ na rynku w kilka tygo-
dni. Ukierunkowane mocnymi stronami port-
folio i notes pelen kontaktow to magiczne
miecze w naszych zawodowych Gwiezdnych
Wojnach. Oba miecze wykuwacie w Szkole
Reklamy. Elfy, Krasnoludy, Trolle i Orkowie
kuja miecze, réwnoczesnie zawigzujac soju-
sze. Przyjazii moze polaczy¢ istoty o réznych
charakterach i réznych umiejetnosciach.

NIEZNISZCZALNI
W WSR zawiazujecie pierwsze zawodowe
kontakty. Wiele z nich, wiemy to, przetrwa la-
ta wzajemnego windowania sie na rynku pra-
¢y, korekt, podrzucania sobie zlecen, wzajem-
nych ,Kliknij, co my$lisz”, ,Na ile to wyce-
ni¢?”. Wykladowcy rowniez spotykaja w szko-
le swoich zawodowych partneréw. Czujnym
okiem wypatruja ich w gronie shuchaczy.
Szkola Reklamy to zawodowa spoteczno$é.
Warto mie¢ wzorce i warto podziwia¢. Warto
sie wymienia¢ i warto gra¢ w teamie. Warto
by¢ otwartym na cudzy sukces. Cudzy suk-
ces uczy, jak to robi¢. Cudzy sukces
jest godzien nasladowania. Suk-
ces daje power, jest zarazli-

Wy i inspirujacy.

Sylwia Gizka
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Ciesze sig, ze tu jestem. W Warszawskiej
Szkole Reklamy osiagnatem zawodowa pel-
noletnio$¢. Od osiemnastu lat wspottworze
przestrzen, ktdra inspiruje, motywuje, nagra-
dzai cieszy. Odwdziecza sie za wlozony trud.
Czasem msci za niedociagniecia, niedorob-
ki. Generalnie jednak jest sprawiedliwa, bo
pomagamy jej do tej sprawiedliwosci dazy¢,
sprawiedliwo$¢ osiagac. Mysle, ze zawdzie-
czam jej wiecej niz ona mi.

Najwazniejsze sa dla mnie relacje oso-
bowe. Takze w szkole. Chciatbym, aby
szkota pomagala przede wszystkim w bu-
dowaniu przyjazni, kolezenstwa, wspierata
pozytywne postawy we wzajemnych kon-
taktach. Mozecie to nazwac po staro$wiec-

ku ,programem wychowawczym”, ale to
chyba co$ wiecej, bo dotyczy w moim
przekonaniu nie tylko stuchaczy i studen-
téw, ale rowniez wyktadowcow i pracowni-
kow szkoly. Nas wszystkich.

Dopiero na drugim miejscu jest nauka, ro-
zumiana u nas przede wszystkim jako od-
najdywanie i rozwdj talentéw, pasji i za-
interesowan kazdego stuchacza. Tak, na-
uka kreatywnosci (kreatywnosci mozna sie
uczyc!), ale poprzez ¢wiczenie praktycznych
umiejetnosci, zyskiwanie kompetencji. Naj-
lepiej tych trafiajacych prosto do celu, a wiec
potrzebnych do dalszego rozwoju, ale tez
poszukiwanych na rynku pracy. Tego i tak
powinni$my uczy¢ w naszej szkole.

MISJA: Szeroko rozumiana edukacja eko-
nomiczna stuchaczy

MISJA BIS: Wolni ludzie szanujgcy trady-
cje, gotowi na nowe wyzwania, budujacy
wolny rynek Panstwem minimum
MIEJSCE WALKI: WSR

CZAS: 17 ciezkich rocznych rund
WIDOWNIA: Kolejne roczniki stuchaczy
PRZECIWNIK: media gléwnego ,Scieku”,
funkcjonariusze partyjni przebrani za dzien-
nikarzy i rywal najwiekszy - mentalno$¢ mo-
ich Rodakow

MOJ SZTAB SZKOLENIOWY: Strategia - A.
Smith, M. Freedman, A. Hayek, J. Kor-
win-Mikke; Praktyka - R. Regan, M. The-
ather, L. Balcerowicz

ODNOWA PSYCHICZNA: poezja C. K. Nor-
wida, muzyka Cz. Niemena, mecze Barce-

2JAZDOWNIK

lony (co sie z toba ostatnio dzieje, Dumo
Katalonii?!)

EFEKT 17-LETNICH ZMAGAN: Kongres No-
wej prawicy - jedyna w III RP prawdziwie
wolnorynkowa partia - zdobyta w ostatnich
wyborach do Europarlamentu 7% glosow.
Mata rzecz, a cieszy! Podwdjnie cieszy tak-
ze fakt, ze w przedziale 18 - 25 lat partia ta
wygrala te wybory. Pytanie retoryczne: do
kogo nalezy przysztosc?

PRZYSZLOSC: Jeszcze dluga droga przed
nami, bedzie ciezko - nawet bardzo. Ale
jeszcze 5 lat temu slyszalem od skadinad
zyczliwych mi ludzi: , Tomek, sprawa jest
beznadziejna, ten program nie przejdzie...
Przejdzie!”

Tomek Syrowatko

-lecie
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Nie, nie jestem zmeczony. Mimo przywale-
nia coraz wieksza iloscia ,,glupiej roboty” (ra-
porty, sprawozdania, zalecenia, wizytacje,
ekspertyzy, zestawienia, kontrole, systemy
informacji, ewaluacje) i najwiekszej bolaczki,
czyli coraz mniejszej ilosci czasu, odnajduje
sens. Mam duzo satysfakcji z bycia tu na co
dzien. Zaréwno z pracy, jak i jej wynikow.
Moéwie tu o naszej wspdlnej pracy, jej owo-
cach. Mimo trudno$ci, ograniczen, uwa-
runkowan, szkola trwa, jest silna. Nie tyl-
ko aktualng liczba uczniéw mierze ten suk-
ces, ale takze karierami absolwentow.
Wspolpraca z waznymi i wartosciowymi in-
stytucjami. Mozliwoscig spotykania na swo-
jej drodze tych, ktorych juz dobrze znam
oraz nowych, inspirujacych osob: artystow,
naukowcow, dziennikarzy, reklamiarzy, tech-
nokratéw, madiafanéw, szalencéw bozych,
zapalencéw, czasem dziwakéw podobnych
do mnie, a czasem innych ode mnie.

Ciesze sie z tej rocznicy, z jubileuszu szkoly.
A poniewaz czuje przede wszystkim
wdziecznos¢ - dziekuje. Dziekuje za ten
wspanialy czas doswiadczen i mozliwo$ci roz-
woju osobistego i zawodowego. Takze do-
$wiadczen, ktére sporo mnie nauczyly. Dzie-
kuje najpierw Arturowi, Ze mnie tu wciagnat,
zaraz potem mojej Zonie, Ze mi na te prace po-
zwala (a reszcie rodziny za cierpliwosc),
a takze Malgorzacie, Mai, Dominice, Eweli-
nie, Ewie i Pani Ewie, Aniom i Pani Ani, Do-
rocie, Ksaweremu, Adamowi, Andrzejowi,
Pawlowi, Panu Tomkowi i Panu Zbyszkowi,
takze wszystkim innym wspdlpracownikom
i wyktadowcom. Za wszystko. Trzymajmy sie
razem przynajmniej do ¢wieréwiecza WSR!

Staw Wojtkowski
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KAMFANIE
REKLAMOWE

Cokolwiek projektowali$my, przy$wiecata
nam zawsze zasada: angazowa¢ do pracy
miodych shuchaczy i absolwentow. Idea
»Call to action” zawsze przegrywata z po-
trzeba zabawy i kreowania wizerunku
szkoly innej niz wszystkie - odjechanej,
nietuzinkowej.

Praca do péznej nocy z Arturem Zebrow-
skim prawie zawsze konczyla sie wizyta :

w jakim$ klubie i happeningami pantomi- ] 7 M
my albo teatru cieni. Podrywali$my tez =5
nieudolnie rézne dziewczyny, udajac arty-
stow rzecz jasna.

Czegokolwiek bysmy nie wymyslili, jakich
wyrdznien i nagréd nie otrzymali, nasi lu-
dzie i tak nie zostawiali na nas suchej nit-
ki. Tak jest do dzi$ i to dobrze, bo moty-
wuje nas to do ciaglych poszukiwan i eks-
perymentow.

Sa oczywiscie goracy zwolennicy prac
Lukasza Traczyka z hastem ,Nie jest ta-
ka ciezka” i dwoma leserami nabijajacy-
mi sie ze wszystkich przejawéw gtupoty
i napuszenia. Sa tez zwolennicy prac
Paczki Kreatywnej z rozmaitej masci ro-
bactwem rozpelzajacym sie po $wiecie
reklamy.

Z Gosig Klimkiewicz planowali$my do-
prowadzi¢ komiksy do momentu, w ktd-
rym bedzie z nich mozna ztozy¢ kom-
pletny informator, opowiadajacy o naj-
wazniejszych atutach szkoly jezykiem
obrazkowym, utrzymanym w konwencji
absurdu.

SEUCHAT SIE
MATEI, GRIESIU.
BEDCZIESZ PRAWNIKIEM
JAK CIE MAMUSIA
PROSI | kKoNIEC!

ROMAN,
10BACZ
JAKIEGO MAMY

ZDOLNEGO

To wszystko juz jednak historia. Dzi$
w przygotowaniu jest nowa kampania,
oparta o haslo stworzone przez team
dziewczyn na zajeciach Anety Siejki: ,,Na-
daj myslom ksztatt”. Jesli jednak chodzi
o wizualizacje, tej idealnej kreski wcigz
jeszcze szukamy.

ILE RAZY Mam wam

F'OEmezr‘c gl
NIE CHcE B&'c
FPRAWNIKIE M,

Artur Waczko AAA, TO, TO WIEM. TO TA, GOSIA MONDRA PEEL TO POPEENHKA.
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5 LAT MINELO JAK JEDEN DZIEN...

CZYL| MINI
JUBILEUSZ
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ZAJECIA Z DZIENNIKARSTWA TELEWIZYJNEGO W STUDIU POLSATU, WYKtADOWCA PATRYK KUNISZEWICZ, FOT. MICHAt ROGALA

Losy absolwentéw Warszawskiej Szkoty Re-
klamy zawsze byly bliskie naszemu sercu.
Dlatego po wielu latach, chcac ulatwi¢ im
start w zZycie zawodowe i rozwdj kariery, po-
stanowiliSmy otworzy¢ w murach WSR In-
stytut Dziennikarstwa (to pierwsza jego
nazwa, zmieniona na obecng w ubieglym
roku) i realizowa¢ studia licencjackie
o profilu dziennikarskim. We wspolpracy
z Wyzsza Szkolg Teologiczno-Humanistyc-
zng w Podkowie Le$nej w pazdzierniku

ILU STUDENTOW
PODJIELO NAUKE W IMINS?

2009/2010 2010/2011 2011/2012 2012/2013 2013/2014

2 n -lecie
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INSTYTUT
MEDIOW | NAUK

SPOLECZNYCH

2009 roku rozpoczeliémy nowy etap eduka-
cyjny i nowy rozdzial w historii WSR.

Poczatkowo z ,pewna taka niesmiato$cia”
i ciekawi tego co przyniesie przyszto$¢, li-
czyliSmy na zainteresowanie nowa oferta.
Dzi$ $miato mozemy powiedzieé, ze od-
niesliSmy niematy sukces. Od 2009 roku
do dnia dzisiejszego studia licencjackie
podjeto u nas 296 absolwentéw WSR.
Co ciekawe: o ile WSR jest szkola ,bab-
ska” (prawie 3 uczacych sie to kobiety),
o tyle w Instytucie proporcje sie wyréwnu-
ja. I to, przynajmniej jak na razie, co do
jednego studenta i co do jednej studentki!

W czasie 5 lat istnienia Instytutu dumnymi
posiadaczami dyplomu szkoty wyzZszej sta-
o sie 115 studentéw. Lezka w oku sie
kreci, kiedy kolejni studenci opuszczajg
progi naszej uczelni, ale to wlasnie rosna-
ca z roku na rok liczba absolwentéw jest
najlepsza nagroda za nasz trud i wkiad
w prowadzenie Instytutu.
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Choc¢ jeste$my niewielka placowka, mamy
duza site przyciagania znanych w srodowi-
sku dziennikarskim osobisto$ci:). Do tej
pory odwiedzili nasze progi i poprowadzi-
li u nas warsztaty dziennikarskie miedzy
innymi tacy dziennikarze, jak: mistrzowie
felietonu Daniel Passent, Janusz Kor-
win-Mikke, Marcin Wolski, znani repor-
tazyéci Jacek Hugo-Bader, Lidia Osta-
szewska, Marek Nowakowski oraz spe-
cjalisci od wywiadu Jacek Zakowski, To-
masz Raczek, Vadim Makarenko i wie-
lu innych.

Cieszymy sie kazda osoba, ktéra w $wia-
domy i przemys$lany sposéb chce u nas
kontynuowac nauke. Dla wszystkich ma-
my przygotowany ITS (indywidualny tok
studiéw) bioracy pod uwage $ciezke edu-
kacyjna zrealizowang w szkole reklamy.

Dorota Szymanska

szefowa sekretariatu IMiNS
www.instytutdziennikarstwa.pl
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WSR JAKO SZKOLA MUZYCZNA?

Co ma wspolnego Warszawska Szkota Re-
klamy z muzyka? Wbrew pozorom - sporo.
Nie tylko dzieki zajeciom z rezyserii dZzwie-
ku. Przede wszystkim dzieki zainteresowa-
niom swoich stuchaczy i absolwentéw.

Pod koniec ubieglego wieku koniczyl nasza
szkole Fisz. Nie, nie ten z Marillion, ten
z Kabat. Wystepujacy pod tym pseudoni-
mem Bartosz Waglewski jest kompozyto-
rem, teksciarzem, wokalistg i instrumenta-
lista, czlonkiem zespoléw Tworzywo
Sztuczne i Kim Nowak. Nagrat z nimi juz
kilka plyt, a realizuje takze projekty solo-
we. Od czasu do czasu wystepuje z rodzing
(ojcem Wojciechem, tym z VooVoo i bra-
tem Piotrem). Jego muzyka wymyka sie
jednoznacznym Klasyfikacjom. Niektore
plyty sa hip-hopowe, inne jazzujace badz
eksperymentalne. W WSR byt
w specjalizacji graficznej. Przez
kilka lat projekt jego autorstwa byt
oficjalnym logo WSR.

W 2001 roku, po dwdch latach pil-
nej nauki w specjalizacji Strategia
reklamy, skonczyl nasza szkole
Piotr Blak, dzis$ gitarzysta i klawi-
szowiec popularnej kapeli Sorry
Boys. Zespot ma w dorobku dwie
plyty, a to dopiero poczatek wielkiej
kariery. Potwierdzaja to ostatnie
sukcesy, przede wszystkim nagro-
da dziennikarzy na Sopot TopTren-
dy Festiwal w konkursie Trendy
2014. Z pewnoscia uslysza o nich
jeszcze nie raz mito$nicy rockowe-
go, co nieco alternatywnego grania.

Nieco pdzniej, na poczatku XXI wieku, uczyt
sie w naszej szkole Mariusz Duda, lider
prog rockowego Riverside. Gra w tym ze-
spole na gitarze basowej i $piewa, ale takze
komponuje i pisze teksty. W ostatnich 10 la-
tach razem ze swoja formacjg wydat piec al-
bumdéw studyjnych, z ktérych dwa ostatnie
zyskaly oficjalny status zlotych plyt. W 2014
roku Riverside odbylo niezwykle udane eu-
ropejskie tourne. Szczegolna popularnoscia
zespot cieszy sie w Wielkiej Brytanii, nie li-
czac Polski oczywiscie. Promotorem pracy
dyplomowej Mariusza Dudy byt Stawomir
Wojtkowski, 6wezesny wykladowca strategii
reklamy i reklamy prasowej w WSR.

Wsrod mlodszych, a wiec jeszcze mniej zna-
nych zespolow, w ktdre inwestuja swoje ar-
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tystyczne talenty absolwenci Warszawskiej
Szkoly Reklamy, warto wymieni¢ Rubber
Dots (elektroniczny duet z Anig Iwanek
z WSR w skladzie), Psycho Suzie (zespét
Michata Dutkiewicza piszacego aktualnie
w IMiNS WSR / WSTH prace licencjacka),
Insecure (w ktorym gralo az trzech Wu-
eSeRowiczow: Pawel Lewczuk, Michat
Wréblewski i Dawid Trzeciak aka Dejw
Trzeci) oraz Merge Conflict (z dwoma ab-
solwentami WSR w skladzie), ktory zagra
na Zjezdzie Absolwentow.

Poczatki dziatalno$ci warszawskiej zatogi,
znanej obecnie jako Merge Conflict, sie-
gaja wezesnej jesieni 2012 r., kiedy Marcin
Muller (gitara), Marcin Samociuk (bas,
absolwent WSR) i Jagoda Podskarbi
(perkusja) rozpoczeli wspolne proby. Z od-

MERGE CONFLICT, REMONT, 2014-03-26

bywajacych sie $rednio raz na tydzien ja-
mow wylonily sie pierwsze kompozycje,
ktore potem stang sie punktem wyjscio-
wym do repertuaru grupy. Proby trzyoso-
bowego sktadu zakonczyly sie w styczniu
2013 roku, kiedy do grupy dotaczyli Bar-
tek Feru$ (gitara, absolwent WSR)
i Azymut Lazega (wokal).

Zadebiutowali na festiwalu Jagorfest
w grudniu 2013 roku i od tej pory regular-
nie koncertuja, gléwnie na stolecznych
scenach. Maja na swoim koncie wiele uda-
nych wystepow, miedzy innymi u boku ta-
kich grup jak: Chainsaw, Kruk, Scream
Maker, Korpus oraz God Said No. Jak do
tej pory zawsze przyjmowani dobrze przez
publiczno$¢é, zwlaszcza te zakochana
w hardrockowym, melodyjnym, ale
i ciezkim graniu, w ktorym lacza sie dia-
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logi dwéch gitar prowadzacych, podparte
ciezkg acz bujajaca sekcja rytmiczng, oraz
potezny, melodyjny wokal.

Bartek pytany o zespoly, ktore sprawiajg
ze chwyta za wiosto, wymienia takie for-
macje jak: King’s X, Black Sabbath, Crow-
bar, Alice in Chains, Karma to Burn, ale
tez powermetalowy Iced Earth czy pro-
gresywny Pendragon. Inspiracje Marcina
to gléwnie progresywne granie spod zna-
ku Opeth, Porcupine Tree, Anathemy czy
Riverside, ale takze brzmienia rodem z Se-
attle, z Alice In Chains na czele, oraz oczy-
wiécie troche jeszcze bardziej oldschoolo-
wego grania, gléwnie progresywnego.

Bardzo interesujacym, choc¢ z zupeknie in-
nej pokki, jest tez inny wykonawca wyste-
pujacy na koncercie towarzy-
szacym II Zjazdowi Absolwen-
téw WSR. To projekt muzycz-
ny Formacja Prodiz, ktdrej
wspottworcg jest wykladowca
WSR, Mateusz Stryjecki.

Zespol powstal mniej wiecej
5 lat temu, a oficjalnie zainau-
gurowal swoja dzialalno$¢
1 grudnia 2011 r. w teatrze Aca-
demia na Pradze. Celem byto
odgrzanie starych piosenek
Mateusza (w tym tych nagra-
nych dla Programu Drugiego
Polskiego Radia), ktéry przy
okazji napisat kilka nowych. Je-
go utwory to ,piosenki z tek-
stem”, ktore ostatnio oscyluja w klimacie
bluesa i rock’n’rolla, ale pojawiaja sie
tez elementy country lub po prostu
ballady poetyckiej. W zespole, oprocz
Mateusza Stryjeckiego, gra Andrzej Toma-
nek z kabaretu OT. TO (gitary, harmonijka
ustna, wokal), Przemystaw Cioch (perku-
sja) i Zuzanna Lindeman (bas).

W kontekscie zwiazkow szkoly ze $wia-
tem muzycznym warto wspomnie¢ o Kkil-
ku znanych didzejach i didzejkach zwia-
zanych ze szkola oraz preznie sie rozwija-
jacej dziatalno$ci WSR na polu produkcji
teledyskéw dla mniej i bardziej znanych
wykonawcow (najczeéciej w kooperacji
z Fehu Film i w rezyserii Ani Waczko-
-Budzowskiej).

[sw]
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PLENERY
WARSZAWSKIET
SZKOLY REKLAMY

P

W ciagu 20 lat dziatalnosci WSR odbylo
sie okolo 50 mniej i bardziej licznych
wyjazdéw plenerowych. Byly wsrod
nich wyjazdy kilkunastoosobowe, ale
w najbardziej popularnych brato udziat
grubo ponad 100 os6b.

Plenery to bardzo wazne, ale tez specyficzne
przedsiewziecia w zyciu szkoly. Oczywiscie
pelnia one funkcje integracyjne i rozrywko-
we, ale nigdy sie do nich nie ograniczali$my.
Przeciwnie, zawsze staraliSmy sie polaczyc
atrakcje, luz, zabawe i czas wolny z aspekta-
mi twdrczymi i poznawczymi naszych wy-
praw. Wspolne wyjazdy sa zawsze szansa na
przywiezienie ciekawych zdje¢, obrazow, fil-
méw, pierwszych lub zaawansowanych, doj-
rzalych dziel, ktére moga wzbogacic portfo-
lio stuchaczy.

Szkola organizuje plenery rysunkowe,
malarskie, fotograficzne, filmowe, me-
dialne oraz dziennikarskie. Zawsze stara-
my sie wykorzysta¢ miejsce, w ktérym sie
znaleZli$my, jego specyfike, charakter (lo-
kalng kulture, klimat, krajobraz, atrakcje).

2T AZDOWNIK pu— <
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PLENER W ZAKOPANEM AD 2013. FOTO: StAW WOJTKOWSKI

Najczesciej jezdzimy do Zakopanego.
Prawdopodobnie celem polowy wszyst-
kich szkolnych wypraw bylo owo tajem-
nicze miasteczko pod Tatrami. Nie
mozna w tym miejscu nie wspomnie¢, ze
najczesciej naszym wyrozumialym gospo-
darzem jest tam Pan Jacek Kozicki, i to

niezaleznie od tego ktéry pensjonat pro-
wadzi. Do szkolnych legend weszly na za-
wsze plenery i zimowiska w XIX-wiec-
znym pensjonie Modrzejow, ktorego... juz
nie ma. (Nie z naszej winy, jakby co.) Jest
na szczescie, od kilku lat bedacy wlasno-
$cig Pana Jacka, dom wczasowy Bialy
Slad oraz sasiadujaca z nim willa Jaro-
wit, z zarzadzajaca tym obiektem Panig
Ewa Osuchowska. Dziekujemy Wam,
nasi ulubieni zakopianczycy i polecamy
sie na przysztosc.

Na drugim miejscu pod wzgledem popular-
nosci wyjazdéw jest w WSR Kazimierz
Dolny nad Wisla. Na dalszych miejscach
znajduja sie Torun, EdédZz i Gdansk.
W pierwszych latach istnienia szkoly kilka
pleneréw odbylo sie w podwarszawskiej
Wildze. Zdarzyto sie tez dwa razy, Ze na ple-
nery wyjezdzaliémy za granice: do Berlina
(w 2010 roku) i do Lwowa (w 2013 roku).

[sw]
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SPORTOWE
PRZYGODY

Czy w szkole o charakterze tak wybitnie
twoérczym, artystycznym wrecz, jest miej-
sce na sport? Oczywiscie! Sporty zimowe
(narty, snowboard) byly i sa uprawia-
ne przez kolejne szkolne pokolenia
WueSeRowiczdéw na wyjazdach organizo-
wanych w okresie ferii zimowych (sty-
czen, luty). Nie sa to wyprawy zbyt liczne-
go grona osob, za to jak juz kto$ sie ze
szkolg w géry wybierze - wybiera czesto
aktywne formy wypoczynku.

Podczas pleneréw uprawiamy niekie-
dy chéd (prawie) sportowy, a takze
wspinaczke (wysoko) gdrska. Popularne,

szczegdlnie dawniejszymi laty, byly tez
rozgrywki ping-pongowe. Pod koniec lat
90. XX wieku, a takze w pierwszych latach
XXI wieku rozgrywano nawet na réznych
wyjazdach Mistrzostwa szkoly w tenisie
stolowym. Obawiam sie jednak, zZe ich wy-
niki sie nie zachowaly.

Zdecydowanie popularniejsze byly swego
czasu rozgrywki pitkarskie. Wszystko za-
czelo sie w 1997 roku, kiedy to na bo-
isku Hutnika Warszawa doszlo do me-
czu Wykladowcy kontra Stuchacze. Po-
jedynek byl rozgrywany w trudnych wa-
runkach atmosferycznych. Padato, bylto

mokro i blotniscie. W druzynie Wyktadow-
cow wystgpili m. in. Brian O’Sullivan (je-
zyk angielski, na bramce), Karol Gordon
(informatyka), Artur Waczko (reklama te-
lewizyina), Adam Sledanski (promocja),
Stawomir Wojtkowski (reklama prasowa).
Sedziowat 6wczesny wykladowca dzienni-
karstwa i kultury stowa - Adrian Brande-
burski. W regulaminowym czasie gry byt
remis. W dogrywce lepsi byli stuchacze.
Ostateczny wynik 6: 5 dla mlodziezy
(cho¢ wéwczas wiekszos¢ wyktadowcow
$mialo mozna by do miodziezy zaliczyc).
Niektorzy wyktadowcy maja jeszcze czar-
nego koloru koszulki z tamtego meczu. Na

NINIEJSZE WYDAWNICTWO UKAZUJE SIE POD REDAKCJA ZESPOtU 0SOB ZWIAZANYCH Z WARSZAWSKA SZKOLA REKLAMY SERCEM | DUSZA. JEGO SKtAD TO (IN ALPHABETICAL ORDER):
KASIA BOSZKO (GRAFIKI), AGATA GUMOLOWSKA (RESEARCH), GRZEGORZ MIKRUT (ZDJECIA, FOTOMONTAZE), ANDRZEJ SAGIN, ANETA SIEJKA (REKLAMA), DOROTA SZYMANSKA, tUKASZ
TRACZYK (GRAFIKD), ARTUR WACZKO, StAWOMIR WOJTKOWSKI, ANDRZEJ ZUWALSKI (ART DIRECTORING, LAYOUT, tAMANIE). NAKtAD (KONTROLOWANY): 1000 EGZ.
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kazdej namalowany byt na bialo numer za-
wodnika oraz jego nazwisko.

W kolejnych latach, przynajmniej do 2000
roku, mialy miejsce oficjalne futbolowe
rozgrywki ligowe WSR, w ktdrych bra-
lo udzial zazwyczaj od 3 do 5 druzyn
grajacych systemem ,kazdy z kazdym”.
Oproécz druzyny wykladowcow wystawialy
reprezentacje poszczegolne grupy lub
specjalizacje. Pdzniej tradycja ta zanikta,
a jedynym lacznikiem miedzy tamtymi za-
mierzchlymi czasami a wspolczesnoscia
bylo luzno zwiazane ze szkota Koto Zywe-
go Sportu, spotykajace sie juz przez ponad
10 lat w $rodowe wieczory w GOSIR Pia-
seczno, w celu ¢wiczenia pitki halowej.
W zajeciach tych bierze udziat kilkoro wy-
ktadowcow, bylych wykladowcow, absol-
went6éw i aktualnych stuchaczy szkoly, ale
takze osoby ze szkola nie zwiazane.

Tradycje futbolowe WSR odnowiono na
powaznie dzieki inicjatywie stluchacza
Stana Trzaskiego, ktory nie tylko wpadt na
pomyst rozegrania meczu Wykladowcy kon-

pomocy dzialu marketingu szkoly, zorgani-
zowal. Do spotkania doszlo 14/05/2014 na
boisku zaprzyjaznionej Szkoly Przymierza
Rodzin, mieszczacej sie tuz kolo siedziby
WSR. Po zacietym pojedynku gora byli wy-
Kkladowcy. Zwyciezyli 2: 1 po bramce
Marka Siomy, strzelonej w ostatniej minu-
cie gry! Zwycieska druzyna zagrata w skla-
dzie: Stawomir Wojtkowski (dyrektor szkoty,
kapitan, reklama drukowana), Artur Waczko
(prezes, reklama audiowizualna), Marek Sio-
ma (informatyka), Tomasz Patej (WEF),
Krzysztof Wozniak (biuro karier), Michat
Stomka (studio), Jacek Lewandowski (TV
Potudnie). Dla dwéch z nich, Artura Waczko
i Stawomira Wojtkowskiego, byt to symbo-
liczny rewanz za mecz przegrany... 17 lat
wezesniej, w 1997 roku. Stuchaczy w 2014
roku reprezentowali miedzy innymi: Piotr
Mijalski, Alex Rebbeliou Bielicki, Artur Ra-
chwal, Damian Obstawski, Piotr Matachow-
ski, Gubert Hortat i Stan Trzaski. Wiele
0s6b ma nadzieje, Ze rozgrywane cyklicznie
(raz w semestrze lub raz w roku) mecze wy-
ktadowcow ze stuchaczami (a by¢ moze tak-
ze dodatkowo z druzyng absolwentéw) stang

tra Stluchacze WSR, ale takze 6w mecz, przy  sie nowa tradycja szkoly.
- 7179 cie
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SPORTOWE PRZYGODY

Co by$my jednak tu nie napisali, nikt
znajacy chod troche WSR nie ma watpli-
wosci, ze prawdziwym, ,,narodowym”
sportem szkoly sa - pilkarzyki! Ich
najwiekszym fanem, milo$nikiem, ma-
niakiem wlasciwie, a zarazem znakomi-
tym zawodnikiem w tej dyscyplinie jest
Artur Waczko. To on jest najwiekszym
propagatorem tej specyficznej aktywno-
$ci psychofizycznej. W pitkarzyki grano
w szkole od zawsze, zaréwno na wyjaz-
dach plenerowych, jak i w Warszawie,
podczas specjalnie organizowanych wie-
czoréw. Od wielu lat szkota ma tez swdj
stol, na ktérym mozna ¢éwiczy¢ i rozgry-
wacd turnieje. Nie wszyscy wiedza, ze jest
on tez atrakcja dni otwartych - kto ogra
prezesa, nie placi wpisowego!

Prawdziwe turnieje pilkarzykowe, kwa-
lifikowane jako Oficjalne Mistrzostwa
Warszawskiej Szkoty Reklamy, odbywa-
ja sie od 4 lat podczas pleneréw jesien-
nych w Zakopanem. Ale to temat na
osobny artykut.

[sw]
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SZKOEA WIZAZV
| CHARAKTERYZACJI

Warszawska Szkota Reklamy ma niejedno
oblicze. Jednym z nich, mozna powiedzieé
tym najpiekniejszym, jest zatozona w 2004
roku Szkota Wizazu i Charakteryzacji.
SWiCh dziata w oparciu o roczny autorski
rozbudowany kurs wizazu, a takze prowa-
dzi krétkoterminowe kursy i szkolenia
z zakresu wizazu, stylizacji fryzur, charak-
teryzacji i kreowania wizerunku, zar6wno
dla firm, jak i 0osob prywatnych.

Kadre SWiCh tworza profesjonalisci
i specjalisci z zakresu technik makija-
zu, stylizacji fryzur, podstaw charak-
teryzacji oraz psychologii zawodu, ktorzy
chetnie dziela sie ze stuchaczkami swoja
wiedza, ale i wieloletnim do$wiadczeniem.
Cykliczne warsztaty z makijazu prowadzi
tu od kilku lat jedna z najstynniejszych ma-
kijazystek gwiazd polskiego show-bizn-
esu, Pani Ewa Gil.

Program Szkoty Wizazu i Charakteryzacji
zostal tak skonstruowany, zeby stworzy¢
jak najwieksze spektrum mozliwo$ci roz-
woju shluchaczkom. Dzieki rozbudowane-
mu programowi Warszawskiej Szkoty Re-
klamy stuchaczki maja mozliwosé¢ za-
poznania sie z tematyka powiazana
z moda i uroda, czyli: fotografia, fil-
mem i grafika. Dzieki tym zajeciom kur-
santki majg takze staly dostep do profesjo-
nalnego studia fotograficznego i filmowe-
2o WSR.

Istotnym elementem ksztatcenia w Szko-
le Wizazu i Charakteryzacji jest system
praktyk zawodowych, ktore odbywaja
sie przez caly czas procesu dydaktyczne-
go. Nasze stuchaczki na biezaco uczest-
nicza w profesjonalnych realizacjach te-
lewizyjnych, filmowych, teatralnych czy
korporacyjnych - poczatkowo asystujac
wyktadowcom, nastepnie podejmujac sa-
modzielne wyzwania. Do tej pory nasze
stuchaczki odbywaty praktyki przy pro-
dukcji takich widowisk telewizyjnych,

23 AZDOWNIK 2 e
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jak ,Bitwa na glosy” w TVP2, ,The Vo-
ice of Poland” w TVP2 i w ,Tancu
z Gwiazdami” w TVN.

Od pazdziernika 2014 r., nie zmieniajac
obecnych struktur Szkoly Wizazu i Cha-
rakteryzacji, poszerzamy oferte edukacyj-
na WSR o nowa, $wiezutka specjalizacje
WIZAZ I CHARAKTERYZACJA [WIZ],
realizowang w dwuletnim cyklu na-
uczania we wspOlpracy Niepublicznym
Policealnym Studium Plastycznym - War-
szawska Szkola Reklamy (posiadajaca
uprawnienia szkoly publicznej i dzialajacg
pod egida Ministerstwa Kultury).

W ramach tej specjalizacji stuchaczki po-
zyskaja wiedze z obszaréw: teorii koloru,
wladciwodci dziennego i sztucznego
o$wietlenia, szeroko pojetej techniki
makijazu, stylizacji i modelowania
wloséw, kreowania wlasnego wizerun-
ku oraz wizerunku oséb publicznych, psy-
chologii zawodu, charakteryzacji, historii
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sztuki i mody. Nauczg sie réwniez wyko-
nania makijazu: epokowego, charakte-
rystycznego, artystycznego, estrado-
wego, telewizyjnego i filmowego. Beda
uczestniczy¢ w zajeciach z body paintin-
gu, charakteryzacji filmowej i teatralnej
oraz w warsztatach rysunkowych, malar-
skich, rzezbiarskich i fotograficznych.
Oczywiscie istotne bedzie ¢wiczenie umie-
jetnosci nowoczesnych technik kompute-
rowych wykorzystywanych w zawodzie.
Podsumowaniem toku nauki bedzie uzy-
skanie dyplomu Plastyka o specjalno-
$ci: Techniki scenograficzne i w specjali-
zacji: Charakteryzacja i wizaz.

[mb/ds]

WWW.Wizaz.com.pl

21



CZYLI

TV POLUDNIE,
TELEWIZJA

Potudnie MEtODPYCH

ZESPOL TV POtUDNIE Z 2012 ROKU, FOT. GRZEGORZ MIKRUT

Warszawska Szkola Reklamy stawia na
praktyczne umiejetno$ci i tworzenie portfo-
lio sluchaczy. Pozwala to szybko odnalez¢
sie na rynku pracy i rozpoczaé Kariere
w wybranej dziedzinie. Z mys$la o osobach
uczacych sie realizacji filmowej i telewizyj-
nej, w 2011 roku powotano do zZycia TV Po-
tudnie. Telewizja internetowa to doskonate

Potudnie

-

™ Aktualnosci O TV Poludnie

Nasz zespot

Oferta

miejsce na szlifowanie talentéw i umiejetno-
$ci adeptéw réznych odmian sztuki filmo-
wej, a takze przedsmak przyszlej pracy.
Operatorzy, realizatorzy dzwieku, montazy-
$ci, redaktorzy i wydawcy maja mozliwo$¢
praktycznego wykorzystania zdobytych
umiejetnosci i wyplyniecia na szerokie wo-
dy, pracujac pod okiem profesjonalistow.

I O,

Wspdlpraca

Obywatele: Rola i Kubicki”
Rutkowski interweniuje na
wizjil 1/3

Bez cenzury!

NASTEPNE »

Przez ostatnie 3 lata wiele 0sdb rozpoczyna-
jacych swoja przygode z telewizja w TV Potu-
dnie znalazlo miedzy innymi dzieki tej prak-
tyce prace w mediach ogdélnopolskich i réz
nych firmach branzy reklamowej. Z Kolei
dzieki zdolnym i pelnym zapalu praktykan-
tom i stazystom telewizja szybko sie rozwija.
Wsrdd partneréw, z ktérymi udato sie nawia-
za¢ wspolprace, warto wymieni¢ m. in. Mul-
tikino, Festiwal Miasto Gwiazd, Teatr Kamie-
nica, wydawnictwo Perspektywy czy Urzad
Dzielnicy Ursynéw. Réznorodnos¢ naszych
partneréw gwarantuje roznorodno$¢ zlecen,
mozliwo$¢ realizacji praktycznie wszystkich
form i gatunkéw dziennikarstwa telewizyjne-
go, ale takze zlecen komercyjnych. Dziatal-
nos¢ ta, w potaczeniu z dochodami z wynaj-
mu studia i wypozyczalni sprzetu, pozwala
nam inwestowa¢ w nowoczesne urzadzenia
realizacyjne i montazowe.

Poza dzialalnoscig edukacyjna (praktyki,
staze) i komercyjna TV Potudnie pomaga
realizowac dziatania promocyjne WSR i jej
partneréw, bedac zapleczem produkcyj-

nym szkoly.

Andrzej Sagin
kierownik TV Potudnie
www.tvpoludnie. pl



Muzeum
Reklamy

POLSKIE MUZEUM
REKLAMY

To projekt rodzacy sie w bélach, angazuja- | ‘ l \ ‘ {

cy czas i niemate $rodki materialne. Od po-
czatku lat dziewiecdziesiatych z mozolem " T T T —— el

kolekcjonujemy roézne przejawy polskiej i POLSKIE MUZEUM REKLAMY prredstawian
aktywnoéci reklamowej. Od trzech lat ak- | D g =
tywnie uczestniczymy w cyklu wystaw
warszawskiej Nocy Muzeow, koncentrujac
sie na ekspozycjach prezentujacych pol-
skie reklamy okresu miedzywojennego.

Manifest Polskiego Muzeum Reklamy do-
wodzi miedzy innymi: ,,...jak Kiedys, tak
i dzi$ reklama - piekna graficznie, wyrafino-
wana jezykowo, ale i zgrzebna, anachronicz-

/
naimarna- jest éwiadectwem pragnien i ma-
rzen potencjalnej klienteli. Staje sie drogo-
wskazem w pogoni za wiecznym zdrowiem,

P w yatyms: shlilaju s reklimy Vo ringalik conm w Sl et evsreesie s b S8

b i liva, oy, Mae Manifest
- by whiinie prrekess n POLSKIECO i
y o - o i racn - wydewid ir X qy
ol MUZEUM REKLAMY
[———— el
e ity vl
pAL Lo oo L

ms rpshuic
ek

pieknem i lepszym zyciem jej wspolcze-
snych”; ,,...reklama nie musi by¢ glupia,
klamliwa i natretna. Jesli zbudujemy rzetelny
fundament, wespra sie na nim pokolenia
tworcéw i odbiorcéw - wzajemnie swoje role
i potrzeby rozumiejac. I uczynia z tej budza-
cej czesto negatywne dzi$ emocje rozkrzy-
czanej formy, sztuke prawdziwa - uzytkowa”.

Szkota jest tymczasowa baza wypadowa dla
cyklicznych, wszechéwiatowych? wystaw or-
ganizowanych przez PMR. Ktokolwiek wie,
ktokolwiek slyszat o zbiorach, ktére mogly-
by by¢ zdeponowane w Muzeum proszony
jest o niezwloczne powiadomienie najblizszej
delegatury tej szacownej instytucji zlokalizo-
wanej w siedzibie WSR.

W ostatnich tygodniach pomoc i wspélprace
muzeum zaoferowalo Muzeum Plakatu | ‘
w Wilanowie za sprawa nowego szefa Mariu- A e [“ =

sza Knorowskiego, ktérego corka na szcze-
$cie dla nas konczyta przed laty WSR i szep-
nela tacie kilka cieptych stéw. Dziekujemy! NOC MUZEOW 2013

2IAZDOWNIK &4 G ' 14 CZERWCA 2014 23
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Od bandytow

LAMPAWMI naftowo-iarowemi,

1200 swiec oswietla 5 morg za 3 kop. godz.

najpewniej zabezpiecza
odwlietlenle podwdrza
1) Lampa o sil2

2) i i

3) . V. @

750 . =
500 ; 2

JLPROMIEN"

Mate lampy naftowo zarowe od 160 Swiec.
Wszelkie inne oswietlenia Cenniki na Zadanie bezplatnle.

Inzynier ZYGMUNT KORYCKI.

i AR Od roku 1898 firma oéwietlila 30 miast i miasteczek oraz 200 majatko »

. 2 . -

PR

PANOWIE!!!

Obojgtnodd na punkele wlosbw miel sig gorzko. Niema srodkdw cudownych, za po-
mor.\ klﬁr)rh na i_ns ch glouull odrastajy dwiete w!m'u A ratem: Nalety g[elggnwae v}oa,
tcze ?m wezednie], tem lepie],

Warszawa.
Trebacka Ne 2.

. y jak réwnie: wozesnej simiznie
rapoblega lfgdllmt mj(le glowy

Woda brzozowa D-ra Drallego

Liezne powaine radwiadczenmia !ek.\rs‘l i pr, walne r wyrazami urnania  Od lat 25 wy-
prébowana. Powains warkodd ., najwy biyglena i Raz zastoso-
wana bywa, utywana stale.

\{e wizyslkich perfumeryach, skiadach npllmyeh i sklepach fry-
zyerskich, oraz aptekach. Cema rb 1.28 § 2.50

.

wyeh, klubach. Cena nizka, abonament filmow tani.

Najlepszy srodek
Przeciw nudom
JEST GRAMOFON

wJriumphon‘ '
'<~.-‘

Marszalkowska 146.
Nowy-Swiat 66. A
Chlodna 12,

Kaidy znawca

muzyki

zachwyca sie po-
dwéjnemi ptytami

»DAGAPQ"

Najwigkszy repertuar
2qdné wszedzie.

Rinematograf ,,KOK”,

sam sobie wytwarza sSwiatto, zawsze i natychmiast gotéw do uzytku, nie-
zbedny w kazdym zamoznym domu, w kazdz] szkole, w domach
Cenniki na zgdanie.

RUE JEROZOLIMSKA  Wo30

" GAMUUER
VARSOVIE

1 WARSZAWA,
G A MU LI..«ER Aleja Jerozolimska Ne 80
Wielki wybdr WANIEN, umywalck, smywakdw, angiclskich | 2elazno-

lanych emaliowanyeh P [J COW kapielowyeh, RUR i F ASONOW kana-
lizacyinych i wodociqgowyeh, oraz ARMATUR wszelkicgo rodzaju.

ludo~

Aparat regulator nosdw ,,Cello”,
patentowancj, Swiezo udoskenalo-
ne] konstrukeyi zmienia wszelkg
brzydka forme nosa (za wyintklem wad kosci). Zakla-
da si¢ na noc. W uzyciu wigcej mz 60,L00. Prof. i kré-
lewski radea nadworny D-r med Hanc von Ek. ,Pierw-
szefistwo Padskiego aparatu nosowego i osiggnigte za
pomocyq tego dobre rezultaty sklaniajg mnie do stalego
polecania takowego“. Sposéb uiycia zalgcza sie. Cena
rb. 2.70, z dokladnym regulatorem 5 rb., takiz z kau-
czukiem 7 rb. Aparat dostarcza si¢ po otrzymaniu naleznosci, za Illicze‘
niem 35 drozej. Zamawiajcie zaraz, dodajac medokladnoécl nosa u ortope-
dysty; L. M, Bagifiski, Ryga 40. Wielka Kuznieczna N: 5i Berlin W. 57.
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